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Tto badania (1/2)

Globalne grupy docelowe dla globalnych strategii

"Globalizacja" oraz "Digitalizacja” to mega trendy
obserwowane w poczatkach XXI wieku. Wspolnota Europejska,
NAFTA i Mercosur, a takze wtaczenie Chin do WTO to tylko
niektdore przejawy tego niewatpliwie nieodwracalnego
procesu.

Zintegrowanie roznych rynkow w jeden rynek swiatowy jest
uwazane za rzecz oczywista z gospodarczego punktu
widzenia. Dlatego dla firm dziatajacych na catym swiecie
("graczy globalnych”) istotne jest pozyskiwanie informacji o
trendach transnarodowych i grupach docelowych na potrzeby
globalnego planowania strategicznego.

O ile jednak dominujace warunki polityczne i ekonomiczne sa
wyznaczane i stale modyfikowane przez rzady i organizacje
miedzynarodowe, o tyle historycznie uksztattowane roznice
spoteczno-kulturowe miedzy poszczegolnymi narodami
okazuja sie bardziej odporne na zmiany.

Uwarunkowania wynikajace z dziedzictwa historycznego i
kultury regionalnej, lokalne tradycje i zwyczaje, do ktorych
sie przyzwyczailismy, a takze roznice mentalnosci wynikajace
Z jezyka, podlegaja zazwyczaj powolnym przemianom -
czasami skutkujacym efektami przeciwstawnymi do tendencji
globalizacyjnych.
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Tto badania (2/2)

Segmentacja konsumentow oparta na zrozumieniu kultury zycia codziennego

Nie utatwia to jednak zadan stojacych przed marketingiem.
Ich celem jest opracowanie strategii, ktore sa mozliwie
jednolite, a jednoczesnie realistyczne, tzn. zréoznicowane
tam, gdzie jest to konieczne, aby zdobyc¢ nowe rynki i nadal
skutecznie obstugiwac istniejace. Jest to niezbedny warunek
optymalnego wykorzystania wtasnych zasobow i uzyskania
efektu synergii z procesu globalizacji.

Obecna sytuacja oznacza, ze niezbedne jest systematyczne
przygladanie sie konsumentom: teraz, bardziej niz
kiedykolwiek, potrzebujemy szczegotowej wiedzy i gtebokiego
zrozumienia tego, jak ludzie z roznych kultur zyja, mysla i
czuja na co dzien.

Sprowadzenie konsumenta do kilku formalnych kryteridw,
takich jak wiek, dochod czy zakup okreslonych towarow, to
rzadko skuteczna metoda.

Z tego powodu Sinus-Institute juz w poznych latach 1980
zaczat badac specyficzne, historycznie uksztattowane kultury
Zycia codziennego konsumentow poprzez stosowanie
zintegrowanych standardow metodologicznych oraz
wykrywanie wspolnych cech i réznic miedzy krajami przy
pomocy systematycznych porownan miedzykulturowych.
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Metodologia (1/2)

“Moduty” grup spotecznych

Metodologia Sinus-Milieus® powstata w wyniku prawie
trzydziestu lat badan z zakresu nauk spotecznych. Okreslanie
grup docelowych przez Sinus wywodzi sie z etno-antropologii i
odbywa sie na podstawie analizy zycia codziennego
wspotczesnych spoteczenstw. Analiza obejmuje wiec

Family
podstawowe wartosci, a takze codzienne postawy (wobec partnership  Cultural origin
pracy, rodziny, wypoczynku, konsumpcji). Roiepattams - Hlograchy

Environment Nutrition
el Technology
Livi ng Social

integration
Leistre time Health / Safety

Everyday . General
aesthetics Identity orientation

Media Art & Culture Money &
Consumption

Work & Profession
Socia | Religion Politics & Society

situation View of life
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Metodologia (2/2)

Sinus-Milieus: grupy oséb o podobnych pogladach
Metoda Sinus-Milieus® dzieli na grupy osoby o
podobnych sposobie zycia, myslenia i odczuwania.
* Podobne podstawowe zasady, wartosci

* Podobny styl zycia, gust i upodobania

* Podobne wzory komunikacji

Metoda ta przesuwa uwage na jednostke, jej zycie
oraz srodowisko spoteczne.

,Grupy osob o podobnych
pogladach"
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The Sinus-Meta-Milieus®

Jeden schemat jako punkt odniesienia dla poréwnan miedzykulturowych

Wychodzac od codziennosci lokalnej, szybko okazato sie, ze
istnieja "grupy ludzi o podobnych pogladach”, wykraczajace
poza granice panstwowe, i ze mozliwe jest okreslenie
wspolnych zasadniczych postaw, wartosci i stylow zycia. Z
reguty ludzie pochodzacy z réznych krajow, ale z
porownywalnych srodowisk, mieli wiecej wspolnego ze sobg
niz z innymi rodakami.

Pozwolito to na wyodrebnienie szerokich, wielonarodowych
segmentow zycia codziennego, ktore nazwalismy
"Meta-Milieus,, (meta grupy/ meta segmenty). To podejscie

badawcze odzwierciedla rzeczywistos¢ na poziomie lokalnym -

wymaga jednak spojrzenia z ogdlnej perspektywy i okreslenia
wspolnych struktur.

Zastosowanie wspolnych ram pozycjonowania - reprezentacja
wedtug statusu spotecznego i podstawowych wartosci -
zapewnia ramy umozliwiajace pozycjonowanie okreslonych
grup w danym kraju, jak rowniez wiekszych grup
transgranicznych wedtug poréwnywalnych kryteriow.

Dzieki temu powstat unikalny instrument do rozpoznawania i
opisywania grup docelowych, ktory ilustruje transgraniczne
wspolnoty i nie ignoruje podziatow.
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Model pozycjonowania

Dwa wymiary zréznicowania spotecznego

Status spoteczny

l STRAFYFIKACJA KONWENCJONALNA:
SYTUACJA PUNKT ODNIESIENIA DO
wyzszy SPOLECZNA MIEDZYKULTUROWYCH

dochody, wyksztatcenie, zawod
> wymiar bierny

ZROZNICOWANIE WG

sredni h .
WARTOSCI, CELOW
ZYCIOWYCH | STYLU ZYCIA:
PODSTAWOWE ZASADY
swiadomosc, styl zycia, cele zyciowe
nizszy > wymiar aktywny
©SINUS
Podstawowe - Tradycyjne Unowoczesnienie Reorganizacja
wartosci Poczucie Indywidualizacja, Wiele opcji, eksperymentowanie,

obowiqzku i Samorealizacja, Przyjemnos¢ paradoksy
porzqdku
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Meta-Milieus dla rynkow rozwinietych i rozwijajacych sie

Inteligentne rozwiazanie pozwalajace zrozumiec potrzeby wielu krajow

Rynki rozwiniete Rynki rozwijajace sie Ukierunkowanie na cechy
wspolne z uwzglednieniem
réznic lokalnych

+ Skupienia na lokalnej/

“ ] Modern ; Modern narodowej kulturze zycia
Established ’ | Intellectuals / Fstablished | Performing | COdZiennegO
/ Performers / Conservative
J Established i
ccpes—— || Cosmopglitan : :
/ - Cosmdbolitan TN }“ ?)L:_::ts:; #» Fﬂan&g&rde ) AUtentyczne ] praWdZ]We grUpy
) T Avattgerde ’ _— docelowe
Modern Adaptive // Mainstream A i i
Mainstream | | Navisators/ | run & Money » Porownania miedzykulturowe
iti / ion- Driven : :
Traditionals | [ ] /| sensation Traditional  Skupienie na podobnych
= / P(orwlf)r ‘ b zasadach podstawowych,
rura rban 7 . . o .
Consumer-Materialicts ' working class wartosciach i stylach zycia

« Zidentyfikowanie grup osob o
podobnych pogladach na
rynkach dojrzatych i
rozwijajacych sie
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Krotki opis Sinus-Meta-Milieus®

Segmentacja stylow zycia oparta na wartosciach prowadzona w ponad 40 krajach

Rynki rozwiniete

Performers

Established Intellectuals |

Cosmdpolitan
Avantgarde

|

Adaptive

Modern Navigators

Mainstream

Traditionals Sensation-
\ oriented

Consumer-Materialists ’

Established

Osiagniecia i przywodztwo, dbatos¢ o status,
wyrafinowane gusta, koneserstwo; wyrdznianie sie i
pewnosc siebie; konserwatywna moralnosé i modele

Intellectuals

Otwarty; liberalny i pluralistyczny; poszukujacy
samorealizacji i rozwoju osobistego; cele
niematerialne; zainteresowania kulturalne i
intelektualne; autentyczny; akademicki; rownowaga
miedzy zyciem zawodowym a prywatnym

Performers

Samostanowienie; elastycznosc¢ i mobilnosc spoteczna;
poszukiwanie intensywnych przezyc, co oznacza
taczenie sukcesu i zabawy; ciezka praca - luksusowe
zycie; dobre kwalifikacje i gotowos¢ do dziatania;
fascynacja multimediami

Cosmopolitan Avantgarde

Nonkonformizm, kreatywnos¢ i indywidualizm;
samorealizacja, wolnos¢ i niezaleznosc, brak sztywnych
wzorcow i przekonan; mobilni i towarzyscy, globalni,
pluralistyczni, kosmopolici, cyfrowi i niezalezni

Adaptive Navigators

Lojalnosc i niezawodnosc; elastycznos¢ i dazenie do
bezpieczenstwa; chec osiggania celow; pragmatyzm i
zdolnos¢ adaptacji; dobra organizacja; chec
zabezpieczenia sie; powrét do korzeni; rodzina i
przyjaciele

Modern Mainstream

Poszukiwanie harmonii i szczescia osobistego, rodzina -
krewni - przyjaciele, wygoda i przyjemnosc; dazenie do
integracji spotecznej i bezpieczenstwa materialnego,
postawa obronna wobec zmian w spoteczenstwie

Traditionals

Dazenie do bezpieczenstwa i zachowania status quo,
raczej sztywne trzymanie sie tradycyjnych wartosci (np.
poswiecenie, obowiazek, porzadek); skromnosc i
uczciwos¢, przyziemnosé, "my maluczcy”, dbanie o
zdrowie

Consumer-Materialists

Materializm i hedonizm konsumpcyjny; dazenie do
utrzymania sie na powierzchni, ale czesto w
niekorzystnej sytuacji spotecznej, wykorzenienie,
czasem niestabilno$¢/ prekariat; reaktywnosc, strach i
pretensje; waskie horyzonty, solidarnosc, ochrona,
solidnosc i odpornos¢

Sensation-Oriented

Poszukiwanie zabawy, wrazen, akcji i rozrywki; raczej
niekonwencjonalni i zbuntowani; zyjacy dniem
dzisiejszym, tu i teraz; majacy sktonnos¢ do ucieczki od
rzeczywistosci; niezaleznos¢, spontanicznos¢, na czasie
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Krotki opis Sinus-Meta-Milieus®

Segmentacja stylow zycia oparta na wartosciach prowadzona w ponad 40 krajach

Rynki rozwijajace sie

Modern ‘ Modern
Established Performing

Conservative T~ S
Established Success—— tcogmop litan

‘ Orjented ﬁanﬁtg rde

Adapting
Mainstream
Fun & Money

Driven

Popular

Traditional ‘
(rural)

Urban f
working class ‘

Conservative Established

Patriarchalny, dazenie do wtadzy, statusu i
przywodztwa, sposob myslenia rodzinny i klanowy;
poczucie obowiazku i porzadku; prestiz spoteczny,
etyka odpowiedzialnosci

Modern Established

Wyrafinowanie, przywiazanie do statusu, strategiczne
planowanie zycia; przyjemnosci, rownowaga miedzy
zyciem zawodowym a prywatnym, wyksztatcenie i
kwalifikacje, liberalizm i tolerancja, odpowiedzialnos¢
spoteczna i ekologiczna

Modern Performing

Nowa elita gospodarcza, przedsiebiorczos¢, wydajnosc i
efektywnos¢, samostanowienie; myslenie czesciowo
globalne, wyzszosc¢ i odrebnosé, gotowos¢ do dziatania

Cosmopolitan Avantgarde

Mtodzi i zamozni, cyfrowi, globalni, mobilni towarzyscy,
postawa prozachodnia; kreatywni i indywidualistyczni,
samorealizacja; wolnos¢ i niezaleznosc

Success-Oriented

gotowos¢ do dziatania, mentalnos¢ osoby wspinajacej
sie po szczeblach kariery spotecznej, elastycznos¢ i
poczucie bezpieczenstwa, rownowaga miedzy praca a
zyciem rodzinnym i towarzyskim; przywiazanie do
tradycji i porzadku

Adapting Mainstream

Konserwatyzm - materializm, dazenie do osiagniecia
statusu, tad i harmonia; rownowaga miedzy zyciem
nowoczesnym a religijnym, zasady spoteczne i
moralnos¢; poczucie presji, by nadazac¢ za innymi

Traditional Popular (na wsi)

Silne wigzi spoteczne i rodzinne; religia i wiara
(duchowosc); zrytualizowane zycie codzienne,
postuszenstwo i skromnos¢; obawa przed utratg
tradycji, zasad i wartosci

Urban Working Class

Osoby w trudnej sytuacji spotecznej, wykorzenione,
odczuwajace lek i urazy; nadmiernie obcigzone
modernizacja, dazace do zaspokojenia podstawowych
potrzeb; nastawienie na konsumpcje krotkoterminowa,
materializm; solidarnos¢ w ramach wtasnej grupy
spotecznej

Fun & Money Driven

Spontanicznos¢, zabawa, ekscytacja i dziatanie;
przejmowanie trendow i nasladowanie zachodniego
stylu zycia; beztroska, niezaleznos¢; proba podazania
za trendami i markami; popadanie w konflikt z
tradycyjnymi wartosciami i religia

12
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Sinus-Meta-Milieus®

Obecny na catym swiecie od 1997 roku, ponad 300 badan na ponad 48 rynkach
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m Rynki rozwiniete (33)
® Rynki rozwijajace sie (15)
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The Sinus-Meta-Milieus® na rynkach rozwinietych

Status spoteczny

\

Wyzszy

Sredni

Nizszy

Podstawowe
wartosci

%

Traditionals
(TRA)

Established

Intellectuals

Performers
(EST)

N

Modern Ad?_lptive
Mainstream Navigators
(MMS) (ADA)

Sensation-
oriented
(SEN)

Consumer-Materialists

(CMA)
\ / ©SINUS
Tradycyjne Unowoczesnienie Reorganizacja
Poczucie Indywidualizacja, Wiele opcji, eksperymentowanie,
obowiqgzku i Samorealizacja, Przyjemnosc paradoksy

porzqdku
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The Sinus-Meta-Milieus® w Polsce

Status spoteczny oraz podstawowe wartosci w populacji dorostych Polakow
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Established (Ustabilizowani)

Krotki opis profilu

o Najwazniejsze wartosci
o + Wartosci humanistyczne
+ Odpowiedzialnosc

* Poczucie obowiazku
* Wiara

Cechy charakterystyczne

+ Silne przywiazanie do kultury
polskiej i tradycji katolickiej

- Poczucie odpowiedzialnosci
za spotecznosc

+ Szczere zainteresowanie
kultura i sztuka; duzo
czytajacy

Cechy spoteczno-demograficzne

- Nadreprezentacja osob w wieku od 35 do 54 lat

- Gtownie w zwiazku matzenskim

- Sytuacja finansowa w wiekszosci przypadkow wystarcza na
zaspokojenie potrzeb, 50% jest oszczednych, a 22% potrafi
oszczedzad na przysztosc

« 87% to osoby religijne

+ Ponad 50% chodzi do kosciota przynajmniej raz w miesigcu lub
raz tygodniu

+ 50% modli sie czesciej niz raz w tygodniu

17
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Established (Ustabilizowani)

18

Establishment zakorzeniony w wierze i nauczaniu Kosciota, wymagajacy rozwiazywania problemow

Kosciot katolicki w zyciu respondenta
Kosciot cieszy sie najwiekszym zaufaniem sposrod wszystkich
instytucji w tym segmencie jako gwarant wartosci i tradycji.

W tej grupie obserwujemy docenianie przedstawicieli
Kosciota, ktdrzy ciesza sie uznaniem lub sg znani. Papiez
Franciszek ma ponadprzecietnie dobra opinie. Nizsze warstwy
duchowienstwa, takie jak ksieza, zakonnicy i zakonnice,
cieszg sie rownie wysokimi wskaznikami zaufania. Z kolei
wyzsze duchowienstwo traci pod wzgledem deklarowanego
zaufania.

Typowa dla tego segmentu jest nieche¢ do wszystkiego, co
przesadzone albo polaryzujace, co jest powodem niskiej
oceny ojca Rydzyka z Radia Maryja.

Poniewaz grupa ta opowiada sie za zachowaniem
sprawdzonych tradycji, nie dopuszcza sie w zasadzie
krytycznych wypowiedzi na temat Kosciota oraz odnoszacych
sie do doktryny.

Charakterystyczne dla tego segmentu jest jednak dostrzeganie
potrzeby reformy w praktykowanej religii. Problemy zwigzane z
naduzyciami w Kosciele powinny by¢ rozwigzywane w sposob
konsekwentny, gdyz prowadza do utraty zaufania. Pozadane jest
takze ujawnienie informacji o finansach.

Rodzina jest istotng wartoscig w tej grupie. Koscidt powinien
udziela¢ pomocy zwtaszcza w trudnych sytuacjach zyciowych (np.
smierc kogos bliskiego). W zwiagzku z tym wiekszos¢ osob opowiada
sie za przyjmowaniem Komunii $w. przez osoby rozwiedzione, nawet
jesli poza tym zgadzaja sie one z nauczaniem Kosciota.

W tym segmencie szczegdlne znaczenie ma wychowanie w wierze.
Przedstawiciele tej grupy popieraja wysokiej jakosci edukacje
religijng, w ktérej odpowiedni nauczyciele przekazujg wszystkie
tresci doktryny koscielnej.

Podobnie jak w Niemczech, obserwujemy duzy udziat oséb (87%)
uwazajacych sie za religijnych. Prawie 40% deklaruje coniedzielne
uczestnictwo we Mszy Swietej. Modlitwa jest integralng czescia
dnia. 75% deklaruje rowniez, ze zawarto Slub koscielny.
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Established (Ustabilizowani)

Religijnosc i duchowosc

W tym segmencie istnienie Boga jest zdecydowanie
uznawane. Bog odgrywa istotng role w zyciu rozmowcow,
nawet jesli nie jest jedynym jego elementem. Obserwujemy
tu takze deklarowang wolnosc¢ do przejecia kontroli nad
wtasnym zyciem, co odpowiada koncepcji sukcesu w tej
grupie, a takze wolno$¢ do nadania znaczenia zyciu.

Ten segment, w duzej mierze religijny, w ponadprzecietnym
stopniu wyznaje nauke Kosciota.

Ponad 2/3 oséb z tej grupy wyznaje wiare w niebo, piekto i
czysciec.

Wiekszos¢ wierzy w zycie po smierci i w zmartwychwstanie.

Przedstawiciele tej grupy charakteryzuja sie wyzszym od
przecietnego uznaniem Boga, jednak komunikacja z Bogiem
odbywa sie raczej wspolnotowo w kosciele.

Inne wspolnoty religijne sa traktowane z szacunkiem i
przyznaje sie im rowniez prawo do posiadania prawdy. Z tego
wzgledu postuluje sie rowne prawa dla tych religii w Polsce.

Osoby z tego segmentu wyrazaja przekonanie, ze zmarli
przodkowie maja nadprzyrodzona moc.

19
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Intellectuals (Inteligencja)

Krotki opis profilu

7%

Najwazniejsze wartosci

Liberalny, tolerancyjny, pluralistyczny
* Pewny siebie
+ Myslenie kosmopolityczne (
swiadomos¢ etniczna)
* Sprawiedliwos¢ Cechy spoteczno-demograficzne

+ Profesjonalizm )
+ Nadreprezentacja osob w wieku 35 - 54 letnich

» Zwykle zonaci/ mezatki

Cechy charakterystyczne - W wiekszosci przypadkow sytuacja finansowa pozwala na

- Intensywne uczestnictwo w realizacje potrzeb ale 50% jest oszczednych
zyciu towarzyskim oraz + 40% to osoby wcale nie albo raczej nie religijne
wydarzeniach kulturalnych + Wiekszos¢ z nich chodzi do kosciota tylko przy specjalnych

- Autonomiczny i elastyczny okazjach

- Postrzeganie siebie jako + Nadreprezentacja osob, ktore sie nigdy nie modla albo robia ro
nalezacego do elity rzadziej niz raz w miesiacu

gospodarczej i kulturalnej
« Chec bycia na czasie i
podejmowanie wyzwan

20
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Intellectuals (Inteligencja)

21

Naczelng zasada tego segmentu jest tolerancja wobec wszystkich ludzi, co przyspiesza proces odchodzenia tej grupy od Kosciota

i religii

Kosciot katolicki w zyciu respondenta
Kosciot cieszy sie w tej grupie stosunkowo niskim poziomem
zaufania. Zaufanie to jest nizsze niz noty przypisywany ustrojowi
politycznemu w Polsce.

Jedynie papiez Franciszek cieszy sie duzym zaufaniem ze wzgledu
na swoje tolerancyjne usposobienie. Pozostatym duchownym raczej
sie nie ufa.

Ta grupa przyktada duzg wage do szacunku, dlatego ojciec Rydzyk z
Radia Maryja cieszy sie tu najmniejszym zaufaniem w poréwnaniu z
innymi segmentami.

W tym segmencie Kosciot jest postrzegany raczej jako odpowiednik
panstwa. Wspotprace Kosciota z politykami ocenia sie tu bardzo
krytycznie. Kosciot powinien zajmowac pozycje apolityczng. Nalezy
promowac wyrazniejszy rozdziat kosciota od panstwa.

Inteligencja uznaje Kosciot za wazny podmiot dziatajacy na rzecz

0sob w trudnej sytuacji spotecznej i grup narazonych na
wykluczenie .

Przedstawiciele tego segmentu chodzg do kosciota tylko na specjalne
okazje. Modlitwa nie ma prawie zadnego znaczenia w ich zyciu
codziennym.

Przedstawiciele tego oswieconego segmentu zachowujacego sie z
troska o odpowiedzialnos¢ za przyszte pokolenia zauwazaja, ze Kosciot
jak dotad nie potrafit rozwigzac swoich probleméw. Domagajga sie
konsekwentnego zbadania sprawy naduzy¢, zamkniecia Radia Maryja i
zawieszenia w czynnosciach duchownych oséb, ktore dopuscity sie
naduzyc.

W tej grupie nauczanie Kosciota jest powszechnie krytykowane.
Kosciot jawi sie tu jako skostniaty i przywiagzany do tradycji. Osoby z
tego segmentu opowiadaja sie za matzenstwem ksiezy, dopuszczeniem
kobiet do kaptanstwa i aborcja w okreslonych przypadkach. Stowo
Boze powinno byc¢ traktowane z wieksza uwaga.

Niechec intelektualistow do wszelkich dogmatow prowadzi do tego, ze
stosunkowo duzo osob okresla sie jako niewierzace (18%). Okoto 10%
planuje w przysztosci wystapic¢ z Kosciota. Bardzo duza czes¢ (okoto
60%) twierdzi, ze ich religijnos¢ zmniejszyta sie w ciggu ostatnich 10
lat. Przyczynity sie do tego w szczegolnosci odmienne poglady
filozoficzne.
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Intellectuals (Inteligencja)

Religijnosc i duchowosc

W tym segmencie udziat osob wyznajacych wiare w Boga jest Osoby z tej grupy nie wierza, ze Bog aktywnie ingeruje w ich
nizszy niz w populacji. Tylko 35% zgadza sie z tym Zycie.
stwierdzeniem.

Panuje tu przekonanie, ze wszystkie religie powinny miec¢ w
Wiekszos¢ respondentow wierzy w istnienie nieba (52%), Polsce takie same prawa. Nie dziwi wiec fakt, ze w tym
wszelkie inne formy wiary chrzescijanskiej sa zwykle segmencie dazacym do tolerancji, notujemy najwyzsze
odrzucane. Jedna trzecia grupy nie wyznaje wiary w istnienie wskazniki akceptacji dla wszystkich religii.
tych elementéw duchowosci.

Podobnie jak w Niemczech, przedstawiciele tego segmentu
Kosciot nie wydaje sie mie¢ decydujacego znaczenia w relacji oczekuja nowego spojrzenia na tresci religijne.
respondentdéw z Bogiem. Wiekszos¢ raczej zaktada, ze
wszystkie religie reprezentuja te same podstawowe prawdy.

Przedstawiciele tego segmentu czuja sie odpowiedzialni za
nadanie sensu swemu zyciu. Zazwyczaj odbywa sie to bez
udziatu Boga.
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Performers (Ludzie sukcesu)

Krotki opis profilu

10 %
(3

Najwazniejsze wartosci

Optymisci, pewni siebie
Korzystajacy z nadarzajacych sie
okazji

Lubiacy wspotzawodnictwo
Staraja sie by¢ wydajni

Aktywni, zawsze gotowi

Cechy charakterystyczne

Ich celem jest sukces
zawodowy i awans spoteczny
Ambitni i dgzacy do sukcesu
Dobrze sie czuja w
srodowisku duzej konkurencji
Dbajacy o status

Cechy spoteczno-demograficzne

- Mtoda grupa, w wiekszosci 35-44 lat

« Czesto w zwiazku matzenskim albo partnerskim

- Sytuacja finansowa - czesto moga sobie pozwoli¢ na
zaspokojenie swoich potrzeb, ale nie stac ich na oszczedzanie
na przysztos¢

- Nadreprezentacja osob, ktore nie sa wcale albo raczej religijne

+ Wiekszos¢ chodzi do kosciota tylko przy specjalnych okazjach

+ 57% nie modli sie nigdy, mniej niz raz w miesiacu
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Performers (Ludzie sukcesu)

Wyznawane przez te osoby zasady sukcesu sa sprzeczne z wartosciami Kosciota. Jednak wartosci koscielne sg dobrze znane z

domu rodzinnego.

Kosciot katolicki w zyciu respondenta

Kosciot nadal cieszy sie duzym zaufaniem w tym segmencie, tylko
policja osiaga wyzsze wartosci w kontekscie zaufania.

Jedynie papiez Franciszek cieszy sie zaufaniem. Wszyscy inni
duchowni sg oceniani nisko jesli chodzi o zaufanie.

Nieprzestrzeganie przez ksiezy wartosci przez nich nauczanych jest
zdecydowanie odrzucane w tej grupie. Jest to zgodne z wartosciami
osobistej odpowiedzialnosci i produktywnosci reprezentowanymi
przez te grupe. Ksieza, ktorzy nie potrafia sie tym wykazac, nie
spetniajg oczekiwan. Szczegolnie popierane jest zawieszanie ksiezy
i kandydatéw w czynnosciach w przypadku wykroczen. Przypadki
naduzy¢ ze strony ksiezy muszg byc zatatwiane w sposob
konsekwentny.

Mieszanie sie Kosciota do $wiata polityki spotyka sie tu z silnym
oporem. Zgodnie z pogladami wyznawanymi przez te grupe, nie
tego oczekuje sie tu od Kosciota. Ze wszystkich segmentéw
obserwujemy tu najbardziej wyraznie opowiedzenie sie za
zdecydowanym rozdziatem kosciota od panstwa.

Osoby z tej grupy preferuja mate wspolnoty modlitewne.
Uznaja tez prawa zwiazkow niesakramentalnych. Akceptacja
osob LGQBT, tolerowanie antykoncepcji i aborcji w niektérych
przypadkach sg zgodne z ich pogladami. Mimo to osoby te
aprobuja pewne rytuaty, takie jak przyjmowanie komunii do
ust. Jest to zgodne z wyznawanymi przez te grupe zasadami,
ze w sprawach wiary, podobnie jak w innych dziedzinach
Zycia, liczy sie elastycznosc.

52% 0sob okresla sie jako religijne. Nalezy jednak zauwazyc
15% udziat osob niereligijnych w tym segmencie. Wielu z nich
twierdzi, ze modli sie bardzo rzadko lub prawie wcale.

Osoby z tej grupy twierdza, ze pokolenie ich rodzicow byto w
wiekszosci religijne. Okoto 50% przyznaje, ze ich wtasna wiara
w ostatnich latach ostabta. Najwiekszy wptyw na ostabienie
wiary maja skandale. W niektorych przypadkach rozwaza sie
rowniez zmiane wyznania. Wedtug tej grupy kosciot to cos dla
“innych”, a nie dla nich.
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Performers (Ludzie sukcesu)

Religijnosc i duchowosc

Wiara w Boga w tym segmencie jest na poziomie przecietnym.

Okoto 49% osbéb zgadza sie z tym stwierdzeniem.

Wiekszos¢ respondentow wierzy w istnienie nieba i piekta;
podczas gdy jedna trzecia odrzuca istnienie tych elementéw
duchowych.

Bog wciaz odgrywa pewna role w zyciu respondentow, jednak
raczej niewielka.

Religia wydaje sie atrakcyjna jako sposob na samopoznanie i
podtrzymanie tozsamosci.

Przedstawiciele tego segmentu uwazaja, ze wszystkie religie
gtoszg prawde.

Wiekszos¢ jest pewna, ze oprocz Boga sens zyciu moga
nadawac takze inne rzeczy. W tym segmencie silnie
reprezentowane sg wartosci takie jak wolnosc i
indywidualizm.

Obserwujemy tu wysokie wskazniki akceptacji pogladu, ze
wszystkie religie powinny miec¢ w Polsce takie same prawa.

Ta grupa popiera rownosc¢ wszystkich religii.

Ogolnie rzecz biorac, Performers w Polsce sg bardziej otwarci
na tematy zwiazane z religig i duchowoscia niz w Niemczech.
Temat religii i wiary nadal odgrywa pewna role, cho¢ mozna
zaobserwowac znaczng erozje w porownaniu z pokoleniem ich
rodzicow.
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Cosmopolitan Avantgarde (Kosmopolityczni pionierzy)

Krotki opis profilu

o Najwazniejsze wartosci
0 - Brak sztywnych regut
« Wolnos¢, niezaleznosc .
o Cechy spoteczno-demograficzne
« Samorealizacja
< Mtoda grupa, wiekszos¢ w wieku 25-34 lat
- Nadreprezentacja osob stanu wolnego i w zwiazkach
partnerskich

- Sytuacja finansowa - czesto moga sobie pozwoli¢ na

[:] Cechy charakterystyczne zaspokoj(?nie SV\{OI:Ch potrzeb, ale QSZS:zeFizaJ:q ‘ o
- Grupa najbardziej zagorzatych ateistow i osob niereligijnych
* Chec prowadzenia - Nadreprezentacja osob, ktore nigdy nie chodza do kosciota
interesujacego i - Wiekszo$¢ nigdy sie nie modli

stymulujacego zycia

- Dazenie do samorealizacji
poprzez sukces zawodowy

+ Silne upodobania
hedonistyczne

+ Pobtazanie sobie
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Cosmopolitan Avantgarde (Kosmopolityczni pionierzy)

We wspotczesnym swiecie nie ma miejsca dla Kosciota - zdaniem przedstawicieli tej grupy. Kosciot i wierni sa przedmiotem

kontestacji.
Kosciot katolicki w zyciu respondenta

Kosciot cieszy sie najmniejszym zaufaniem w segmencie
Cosmopolitan Avantgarde sposrod wszystkich badanych grup.
Jest to zgodne z idea, ze gtownymi zasadami w tej grupie sg
roznorodnosc i otwartosc.

Tylko papiez Franciszek cieszy sie tu powszechnym zaufaniem.

Nie dotyczy do jednak pozostatych duchownych.

W porownaniu z innymi grupami, dziatania Kosciota spotykaja
sie tu z ogolnie najnizszg ocena. Mozna odnies¢ wrazenie, ze
w tej grupie przejawia sie ogdlna krytyka Kosciota.
Krytykowani sg rowniez wierni, co swiadczy o silniejszym niz
w Niemczech odrzuceniu Kosciota.

Nalezy zaprzestac edukacji religijnej oraz wzmocni¢ pozycje
kobiet w Kosciele. Ponadto Koscioty powinny lepiej
wykorzystywac potencjat nowoczesnych mediow.

W tym segmencie obserwujemy najwyzszy odsetek osob
niereligijnych (25%). Rowniez 9% osob, ktore planuja odejs¢ w
najblizszej przysztosci, to najwyzszy wskaznik z badanych
segmentow. Z punktu widzenia tej grupy , Kosciotowi brakuje
"czego$ nadzwyczajnego".

20% osob twierdzi, ze nigdy nie chodzi do kosciota, a wiekszos¢
robi to tylko przy specjalnych okazjach. Prawie 30% deklaruje, ze
nigdy sie nie modli, co jest najwyzszym wynikiem wsrod
badanych grup. Wszystko, co "normalne” w kulcie religijnym, jest
tu przedmiotem krytyki. Z kolei niekonwencjonalne formy
przezywania wiary sa w tym srodowisku cenione.

Przedstawiciele tej grupy stwierdzili, ze pokolenie rodzicow
rowniez zaczeto odchodzic od religii. Tylko dziadkowie byli nadal
uwazani za religijnych.

25% deklaruje, ze nie przystapito do bierzmowania, co jest
najwyzszym wskaznikiem ze wszystkich segmentow.
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Cosmopolitan Avantgarde (Kosmopolityczni pionierzy)

Religijnosc i duchowosc
To grupa o najwyzszym udziale osob, ktore wierza, ze Boga
nie ma (35%).

Osoby z tego segmentu nie wierza w zadne elementy
duchowosci chrzescijanskiej.

Bog nie odgrywa zadnej roli w zyciu respondentow.

Ta grupa réwniez odrzuca to, ze religie jako takie sa blisko
»yprawdy”.

Powszechny jest poglad, ze Bog nie ingeruje w zycie ludzi. Nie
nadaje on tez sensu zyciu respondentow.

Wiekszos¢ podziela przekonanie, ze inne rzeczy w zyciu niz
Bog nadaja mu sens.

Najwyzsze wskazniki akceptacji uzyskuje postulat, ze
wszystkie religie powinny mie¢ w Polsce takie same prawa.

Nie potwierdza sie zbyt mocno uznania dla wszystkich religii.

Ogolnie rzecz biorac, ten segment w Polsce ma bardziej
krytyczny stosunek do religii niz w Niemczech. Podczas gdy w
Polsce grupa ta ma najbardziej rozpowszechniona postawe
odrzucenia i sprzeciwu wobec wszystkich osob religijnych, w
Niemczech mozna zaobserwowad pewien rodzaj obojetnosci i
zainteresowania specyficznymi tematami zwigzanymi z
Kosciotem (np. nierownosci spoteczne).
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Adaptive Navigators (Elastyczni przewodnicy)

Krotki opis profilu

11 %

Najwazniejsze wartosci

* Rodzina, przyjaciele

+ Pragmatyzm, elastycznos¢

+ Pogodzenie tradycyjnego poczucia
obowiazku z nowoczesnymi
aspiracjami zaspokojenia potrzeb
materialnych i samorealizacji

Cechy charakterystyczne

- Dazenie do bezpiecznego i
wygodnego zycia, stabilnosci
emocjonalnej i finansowej

* Pozytywne i pragmatyczne
postrzeganie zmian

Cechy spoteczno-demograficzne

+ 80% jest w wieku ponizej 55 lat

- Nadreprezentacja osob stanu wolnego i w zwiazkach
partnerskich

 Sytuacja finansowa - czesto mogg sobie pozwolic¢ na
zaspokojenie swoich potrzeb, ale oszczedzaja na przysztosc

* Prawie potowa tej grupy to osoby wcale albo niezbyt religijne

+ Wiekszos¢ z nich chodzi do kosciota tylko przy specjalnych
okazjach

+ Wiekszos¢ modli sie rzadziej niz raz w miesiacu
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Adaptive Navigators (Elastyczni przewodnicy)

Mimo wychowania w wartosciach chrzescijanskich, przedstawiciele tej grupy przekonuja sie, ze forma i ksztatt dzisiejszego
Kosciota nie przystaje do ich codziennego zycia i wypracowuja wtasne drogi religijnosci.

Kosciot katolicki w zyciu respondentow

Zaufanie do Kosciota w tym segmencie jest przecietne.

Przedstawiciele tej grupy deklaruja zaufanie do papieza
Franciszka. Jedynie proboszcz cieszy sie jeszcze zblizonym
zaufaniem.

Bez rozwigzania problemoéw zwigzanych z naduzyciami, Kosciot w
Polsce nie jest w stanie wypetnia¢ swojej ewangelicznej misji.
Poza tym potrzebne jest wprowadzenie przejrzystych finansow.
Ponadto Kosciot obecnie musi bardziej reagowac na rzeczywistosc¢
ludzi i byc¢ sktonny do zmiany doktryny koscielnej. Jest to zgodne
z dominujacymi w tym segmencie wartosciami praktycznego
pozytku i sktonnosci do kompromisu.

Kosciot moze funkcjonowac jako ustugodawca w tej grupie.
Przemawia za tym fakt, ze ten segment postuluje cyfryzacje
Kosciota oraz wprowadzenie spowiedzi online. Ksieza powinni
wykazywac sie wiekszg empatig wobec swoich wiernych.

Osoby z tej grupy odrzucaja wszelkie anachronizmy w
Kosciele. Oczekuja, ze Kosciot bedzie dziatat raczej w matych
grupach modlitewnych, a kwestie doktryny koscielnej beda
rozpatrywane w bardziej swobodny sposdb. Przyjmowanie
Komunii powinno by¢ mozliwe takze dla osob rozwiedzionych.
Edukacja religijna powinna by¢ bardziej dobrowolna i nalezy
zatrudniac¢ dobrych nauczycieli.

22% osob z tej grupy deklaruje sie jako niewierzace. Modlitwa
rowniez praktycznie nie ma miejsca. Zarowno pokolenie
rodzicow jak i dziadkow byto religijne.

Wskaznik przyjmowania sakramentow jest w tym segmencie
nadal wysoki. 2/3 zawarto rowniez slub koscielny.
Poszczegolne rytuaty przejscia sa bardzo dobrze przyjmowane
w tej grupie.

Do umocnienia wiary przyczynia sie wychowanie dzieci, a
takze pomoc w chorobie. Jednak skandale i zachowanie
Kosciota w kwestiach moralnych doprowadzity do spadku
zaufania.
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Adaptive Navigators (Elastyczni przewodnicy)

Religijnosc i duchowosc

Z chrzescijanskich elementéw duchowych dominujaca role
odgrywa w tym segmencie jedynie wiara w niebo.

Przekonanie, ze Bog jest osobga, jest nieco ponizej sredniej.
Tym niemniej, osoby z tej grupy wierza w aktywna ingerencje
Boga w zycie ludzi.

Ta grupa odnalazta droge do Boga i nie potrzebuje do tego
celu Kosciota.

Ten segment nie znajduje jednoznacznej odpowiedzi, w jakim
stopniu brak religii, tylko jedna religia badz kilka religii moze
prowadzi¢ do prawdy.

Powszechna jest rowniez wiara, ze niektore rzeczy na swiecie
sg poza kontrolg cztowieka.

Bog nie jest uznawany za jedyne, co nadaje znaczenie zyciu
cztowieka. W tym segmencie popularne jest stwierdzenie, ze
Zycie nie ma sensu.

Obserwujemy tu wysokie wskazniki akceptacji dla zasady, ze
wszystkie religie powinny mie¢ w Polsce takie same prawa.

Postuluje sie akceptacje wszystkich religii.

W porownaniu z Niemcami niezwykle popularne sg koncepcje
religijne i duchowe, ktore zapewniaja ukierunkowanie i
utatwiaja zycie. Niemniej jednak na pierwszy plan zawsze
wysuwa sie roznorodnosc.
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Modern Mainstream (Nowoczesni przecietni)

Krotki opis profilu

O Najwazniejsze wartosci
0 + porzadek, harmonia, piekno
- poszukiwanie szczescia w zyciu
osobistym

 przyzwoity styl zycia Cechy spoteczno-demograficzne

* Rodzina i przyjaciele « wiekszos¢ w zwiazku matzenskim

 Sytuacja finansowa - czesto moga sobie pozwoli¢ na
zaspokojenie swoich potrzeb, ale oszczedzaja na wieksze
Cechy charakterystyczne wydatki
+ Wiekszos¢ jest religijna lub raczej religijna
- Ponad potowa chodzi do kosciota przynajmniej raz na miesiac
« Przewaznie modla sie przynajmniej raz w miesiacu albo czesciej
niz raz na tydzien

+ $rednia grupa spoteczna

+ Silne wiezi z rodzing i gronem
przyjaciot

+ zadowoleni, ale zmartwieni (
nadmierne obciazenie z
powodu zmian)

* Duze znaczenie matych
codziennych rytuatow
rodzinnych
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Modern Mainstream (Nowoczesni przecietni)

Klasa srednia - Kosciot i religia sa czescia jej zycia codziennego. Z drugiej strony, obserwujemy spadek deklarowanej wiary w tej

grupie.
Kosciot katolicki w zyciu respondenta

Kosciot jest darzony wyzszym niz srednia zaufaniem w tym
segmencie, co nie jest zaskakujace, poniewaz Kosciot jest tu silnie
zakorzeniony.

Papiez Franciszek cieszy sie tu wyjatkowo dobra opinia. Nizsze
warstwy duchowienstwa, takie jak ksieza, zakonnicy i zakonnice,
osiagaja rownie wysokie wskazniki w zakresie zaufania. Natomiast
wyzsze duchowienstwo traci tutaj jesli chodzi o zaufanie. Ojciec
Rydzyk z Radia Maryja nie cieszy sie zaufaniem tej grupy, co jest
zrozumiate, jako ze ekstrawaganckie, polaryzujace wypowiedzi nie
sg popularne w tej grupie.

Kosciot w Polsce powinien postepowac zgodnie ze swoim
nauczaniem. Dziatania przeciwko duchownym wyrazajacym
polaryzujace poglady sa popierane.

Dziatania przeciwko pedofilii ciesza sie poparciem, choc nie tak
duzym jak w innych grupach spotecznych. Z drugiej strony,
przejrzystosc¢ finansowa jest tu kwestig bardziej pozadana.

Poniewaz w tym segmencie wciaz silnie utrwalony jest
tradycyjny obraz rodziny, niechetnie akceptuje sie w nim osoby
LGQBT i spowiedz przez Internet.

Obserwujemy tu niewielka akceptacje dla srodkow
antykoncepcyjnych i aborcji w szczegélnych przypadkach, co
moze byc¢ zwigzane z udziatem normatywnych zwigzkow
rodzinnych w tej grupie.

91% 0sOb uwaza sie za wierzace. 33% chodzi na Msze sw. w
kazda niedziele. Sakramenty sg przyjmowane, okoto 80% osob
zawarto slub koscielny. Nie jest to zaskakujace, poniewaz
kosciot jest czescig codziennego zycia w tym segmencie, a
zwtaszcza codziennego zycia rodzinnego.

Niemniej jednak 40% osob deklaruje spadek wiary. Przyczyniaja
sie to tego zwtaszcza skandale i sprawy moralne. Dzieje sie tak
dlatego, ze Kosciot w tym segmencie petni funkcje
Zzorganizowanej instytucji charytatywnej.
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Modern Mainstream (Nowoczesni przecietni)

Religijnosc i duchowosc

Wiekszos¢ respondentow potwierdza swojg wiare w niebo i
piekto, réwniez zmartwychwstanie i czysciec otrzymuja
wyzsze wskazania. Zycie po $mierci nie osiaga tak wysokich
wskazan.

W tej grupie wystepuje wiara w Boga jako osobe, ktora ma
wptyw na zycie ludzi. Bog odgrywa réwniez role w zyciu ludzi
w tym segmencie.

Jednak te osoby znajduja takze wtasng droge do Boga, do
ktorej nie potrzebujg Kosciota.

Podobnie do Adaptive Navigators, osoby z tej grupy nie maja
scisle okreslonego zdania na temat kwestii prawdy w réznych
religiach.

Uznawana jest determinujaca rola Boga w zyciu, ludzie nie
czuja aby mieli na nie wptyw. Doswiadczenie wtasnych
ograniczen pozostaje w centrum zainteresowania tego
segmentu.

Osoby z tej grupy nie znajduja tez jasnej odpowiedzi na
pytanie o sens zycia. Niektdrzy opowiadaja sie za tym, ze
sensem zycia jest Bog, podczas gdy inni uwazaja, ze zycie nie
ma sensu.

Postuluje sie poszanowanie wszystkich religii oraz przyznanie
rownych praw poszczegdélnym wyznaniom w Polsce.

W porownaniu z wynikami badan w Niemczech, zauwazamy,
ze przedstawiciele tej grupy wyrazaja zachwyt nad
porzadkiem $wiata. Panuje pokorny stosunek do rzeczy
wyzszych. Powazna dyskusja nad doktrynalnymi kwestiami
KosSciota nie jest pozadana z punktu widzenia oséb z tej

grupy.
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Traditionals (Tradycjonalisci)

Krotki opis profilu

o Najwazniejsze wartosci
0 - Religia

Postuszenstwo, obowiazek
+ Przyzwoitos¢
+ Skromnos¢
- Bezpieczenstwo i porzadek

Cechy charakterystyczne

+ Tradycje pochodzace od
poprzednich pokolen
zapewniaja strukture,
stabilnos$c i nadaja znaczenie

+ Cel w zyciu: zycie przyzwoite
zgodne z wola boza

Cechy spoteczno-demograficzne

» Najstarsza grupa; 86% ma ponad 54 lat

+ Ponad potowa jest w zwigzku matzenskim, czesto owdowiali

+ Nadreprezentacja najnizszych klas dochodow

+ Grupa spoteczna z najwyzszym udziatem osob religijnych

+ Wiekszos¢ z nich chodzi do kosciota tylko przy specjalnych
okazjach

« 71% chodzi do kosciota przynajmniej raz w tygodniu
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Traditionals (Tradycjonalisci)
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Kosciot stanowi centrum zycia tej grupy spotecznej. Odrzuca ona wszelkie krytyczne uwagi pod jego adresem.

Kosciot katolicki w zyciu respondenta

W tym segmencie koscibt cieszy sie poziomem zaufania duzo
WYZszym niz przecietnie, znacznie przewyzszajacym zaufanie
do innych instytucji, poniewaz w tym srodowisku kosciot
promieniuje czyms w rodzaju atmosfery domu.

Wszyscy duchowni ciesza sie wysokim zaufaniem, znacznie
wyzszym niz w innych grupach. Ojciec Rydzyk z Radia Maryja
rowniez cieszy sie duzym zaufaniem, co nie jest zaskakujace
w tym segmencie, gdzie wszyscy duchowni sg ludzmi
cieszacymi sie autorytetem i szacunkiem.

Ta grupa nie krytykuje Kosciota, poniewaz jest on dla nich
naturalnym sprzymierzencem w czasie zawirowan
spotecznych. Wszystkie sprawy zwigzane z doktryng koscielng
spotykaja sie z silng aprobata. Jedynie silny zwigzek miedzy
Kosciotem a polityka nie jest zbyt przychylnie przyjmowany.

Zaangazowanie w zwalczanie pedofilii jest w tym segmencie
ponizej przecietnej. Réwniez przejrzystosc finansow jest
niechetnie przyjmowana. Zdecydowanie odrzuca sie idee
rozdziatu kosciota od panstwa

Wiara jest praktykowana tylko w kosciele, nauczanie religii
jest bardzo istotne. Kazda forma, ktora mogtaby by¢ zwiazana
z tagodzeniem nauczania koscielnego, jest odrzucana.

Wszelkie proby cyfryzacji w Kosciele spotykaja sie ze
zdecydowanym sprzeciwem.

Prawie wszyscy respondenci (97%) okreslaja sie jako osoby
religijne. 70% twierdzi, ze chodzi do kosciota w kazda
niedziele lub nawet kilka razy w tygodniu. W tej grupie rolg
kosciota jest nadawanie znaczenia, wspieranie i
ukierunkowywanie.

W przeciwienstwie do innych badanych grup, zaobserwowano
tu nawet wzrost wiary w ciggu ostatnich 10 lat. Wsrod
powodow wymieniano przede wszystkim choroby, kryzysy
zyciowe lub wtasne doswiadczenia z Bogiem.
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Traditionals (Tradycjonalisci)

Religijnosc i duchowosc

Ten segment wyraza akceptacje dla wszystkich elementow
duchowosci zwigzanych z chrzescijanstwem.

Ponadprzecietna jest wiara w Boga jako osobe, ktéra ma
wptyw na zycie ludzi. Bog odgrywa zdecydowanie najwieksza
role w zyciu ludzi w tym segmencie. Bedac "prostym
cztowiekiem" (jak postrzega siebie wielu tradycjonalistow),
przedstawiciele tej grupy nie oczekuja, ze beda w stanie
zrozumiec ten swiat, a nawet dziatanie Boga w nim.

Ta grupa potrzebuje kosciota, aby moc odnalezé Boga.

Tylko jedna religia (chrzescijanstwo) dysponuje prawda.
Jednak pozostate mogga byc tylko czesciowo prawdziwe.
Niemniej jednak typowe dla tego srodowiska jest
przekonanie, ze wiara chrzescijanska lub katolicka jest
prawdziwg i stuszna religia.
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W tej grupie panuje ponadprzecietne przekonanie, ze Bog
troszczy sie o zycie kazdej osoby. Rowniez w Niemczech
przedstawiciele tego segmentu sg przekonani, ze swiat jest
uporzadkowanym kosmosem, w ktorego porzadku realizuje sie
wola Stworcy.

W tej grupie, na pytanie o sens zycia szuka sie odpowiedzi u
Boga. Wszystkie inne formy sensu zycia sa odrzucane. Osoby z
tej grupy zwykle postrzegaja Boga jako najwyzszy odpowiednik
cztowieka. To On nie tylko stworzyt swiat, ale takze go wspiera.

Nie wszystkie religie sa w Polsce cieszg sie jednakowymi
prawami; chrzescijanstwo ma wyraznie lepsza pozycje.
Przedstawiciele tego segmentu poparliby postulat, ze nie
wszystkie religie zastuguja na szacunek.

Wiele pogladow tradycjonalistow w Polsce jest zbieznych z
opiniami wyrazanym przez Niemcow. W Polsce wciaz dominuje
silne ukierunkowanie chrzescijanstwa na nauczanie i hierarchie
kosciota katolickiego.
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Consumer Materialists (Konsumenci - materialisci)

Krotki opis profilu

11 %

]

Brak praw autorskich do zdje¢ - TYLKO DO UZYTKU
WEWNETRZNEGO

Najwazniejsze wartosci

+ Bezposredniosc, szczerosc
+ Wytrzymatos¢, odpornosc
 Solidarnosé¢, ochrona

Cechy charakterystyczne

- Zycie chwila - tu i teraz;
walka o przetrwanie

* Postrzeganie rosnacej roznicy
miedzy nimi a innymi
grupami spotecznymi

+ Podatnos¢ na populistyczne
argumenty i
charyzmatycznych
przywodcéw

Cechy spoteczno-demograficzne

- Starsza grupa; 71% maja ponad 54 lat

+ Wiekszos$¢ w zwiazki matzenskim albo stanu wolnego

+ Nadreprezentacja bezrobotnych i niewykwalifikowanych
pracownikow fizycznych

+ Nadreprezentacja najnizszych klas dochodow

+ Wiekszos¢ z nich jest religijna lub raczej religijna

+ Czesto chodza do kosciota przynajmniej raz w tygodniu

+ Nadreprezentacja osob, ktére modla sie kilka razy dziennie lub
codziennie
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Consumer-Materialists (Konsumenci - materialisci)

W tej grupie kosciot jest traktowany nawykowo, bez zaangazowania intelektualnego. Brak podejmowania wysitku aby cos$ zmienic,

poczucie niemozliwosci zmiany.
Kosciot katolicki w zyciu respondenta

Kosciot cieszy sie najwiekszym zaufaniem, cho¢ jest ono tylko
minimalnie wieksze. W wiodacych mediach w Polsce Kosciot
ma stosunkowo dobry wizerunek, co oznacza, ze zaufanie do
niego jest rowniez wyzsze.

Wszyscy duchowni charakteryzuja sie wysokimi wskaznikami
zaufania, choc¢ nie najwyzszymi. Stosunkowo wysokie
wskazniki akceptacji uzyskuje ojciec Rydzyk z Radia Maryja.

Jezyk Kosciota nie zawsze jest zrozumiaty, ale dotyczy to
rowniez krytyki nauczania koscielnego. Przedstawiciele
segmentu nie chca sie intelektualnie angazowac w nauczanie,
ale widza, ze uzywany jezyk jest trudny do zrozumienia.

Zdecydowana postawa wobec pedofilii nie wzbudza duzego
poparcia. Odrzucane sa wszelkie dziatania wymierzone w
Kosciot, jak i zamkniecie Radia Maryja.

W tym srodowisku nie akceptuje sie ksiezy, ktérzy dbajg o
ludzi. Powszechne jest przekonanie, ze trzeba samemu
poradzic sobie w zyciu i nie potrzeba do tego zadnej pomocy.

Wszelkie zmiany w obecnym ksztatcie kosciota sg odrzucane.

89% respondentdw okresla siebie jako osoby religijne. 36% z
nich uczestniczy we mszy swietej w kazda niedziele, ale jest
tez niematy odsetek oséb, ktore uczestnicza we mszy tylko
przy specjalnych okazjach (19%). Przez reszte czasu
przedstawiciele tej grupy musza sobie radzi¢ z zyciem
codziennym.

W ciagu ostatnich 10 lat kwestia wiary niewiele sie zmienita w
tym segmencie.
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Consumer-Materialists (Konsumenci - materialisci)

Religijnosc i duchowosc

Szczegolnie duzo uwagi poswieca sie duchowym elementom Nie wszystkie religie sa w Polsce cieszg sie jednakowymi

nieba, piekta i czyséca. prawami. Ten segment chetnie uswiadomitby innym, ze nie
wszystkie religie zastuguja na szacunek.

Istnieje ponadprzecietna wiara w Boga jako osobe, ale nie ma

on prawie zadnego wptywu na zycie ludzi. Bog odgrywa wazng  Consumer-materialist uwaza, ze zycie przebiega z gory

role w zyciu ludzi w tym segmencie. ustalonym i nieuniknionym torem, przez ktdry jednostka musi
przejs¢ mimo wszystkich problemoéw. Mimo to zaskakujacy

Ta grupa potrzebuje kosciota, aby moc odnalez¢ Boga. jest pozytywny stosunek do Kosciota w tym srodowisku,
zupetnie inny niz w Niemczech. Przypuszczalnie postawa, ze

Tylko jedna religia (chrzescijanstwo) dysponuje prawda. nic nie mozna zmienié, przeniosta sie takze na myslenie o

Jednak pozostate mogg byc tylko czesciowo prawdziwe. kosciele, albo tez kosciot wydaje sie by¢ wsparciem dla tego

srodowiska w Polsce.
Panuje ponadprzecietne przekonanie, ze ludzie nie maja
wptywu na swoj los w zyciu.

W tej grupie, na pytanie o sens zycia szuka sie odpowiedzi u
Boga. Wszystkie inne formy sensu zycia sa odrzucane.
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Sensation Oriented (Poszukujacy wrazen)

Krotki opis profilu

Niezaleznos¢

1 3 0/ Najwazniejsze wartosci

Spontanicznosc
Poszukiwanie wyzwan, zabawy i
rozrywki

Cechy charakterystyczne

Prébuje co$ osiagnac i bawic
sie przy tym
Przedsiebiorczy/ mentalnos¢
sprzedawcy

Duza ruchliwosc; chec
pokazania sie

Sktonnosc do zachowan
ryzykownych

Cechy spoteczno-demograficzne

- Nadreprezentacja osob w wieku 18 - 34 lat

» Potowa albo jest stanu wolnego albo w zwiazku partnerskim

« W wiekszosci przypadkow sytuacja finansowa pozwala na
zaspokojenie potrzeb, ale s oszczedni

+ Wiekszos¢ osob jest raczej religijnych

+ Czesto chodza do kosciota przynajmniej raz w miesiacu albo
tylko przy specjalnych okazjach

+ Wielu z nich modli sie nie czesciej niz raz w tygodniu
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Sensation-Orientied (Poszukujacy wrazen)

Kosciot nie odgrywa w tym srodowisku zadnej roli, poniewaz nie docenia sie w nim wartosci zabawy. Mimo to, srodowisko to nie

jest do konca krytycznie nastawione do Kosciota.

Kosciot katolicki w zyciu respondenta

Kosciot cieszy sie srednim poziomem zaufania w tym
segmencie.

Wszyscy duchowni cieszg sie srednim i wysokim zaufaniem,
ojciec Rydzyk z Radia Maryja rowniez cieszy sie tu stosunkowo
wysoka aprobata, prawdopodobnie dlatego, ze jest
niekonwencjonalny w swoim sposobie bycia.

Kosciot zwykle jest opisywany jako pompatyczny i oddalony od
Swiata zycia ludzi. Jest to zgodne z wartosciag
Sensation-Orientied, ktora polega na dystansowaniu sie od
wszystkiego, co jest ucielesnieniem ustabilizowanego
spoteczenstwa burzuazyjnego.

W srodowisku hedonistycznym nikt nie chce by¢ uwazany za
"moralizatora”. Dlatego ta grupa spoteczna jest najmniej
zainteresowana zdecydowanym przeciwdziataniem
naduzyciom. Odrzuca sie wszelkie dziatania przeciwko
Kosciotowi, jak cho¢by zamkniecie Radia Maryja.

Z drugiej strony, krytykowane sg takze nauki koscielne, takie
jak wyrzeczenia i celibat. Osoby z tej grupy opowiadaja sie
takze za zawieraniem matzenstw niesakramentalnych.
Aspekty ograniczajace zycie nie sg w tym srodowisku wysoko
cenione, wiec sa krytykowane.

20% przedstawicieli tej grupy okresla sie jako niewierzace. W
tym Srodowisku oficjalne odejscia z kosciota sg najczestsze
(okoto 10%). Jesli chodzi o uczeszczanie do kosciota, istnieje
duze zrdznicowanie czestotliwosci. Wartosci wahaja sie od
kazdej niedzieli do nigdy. W tym srodowisku nabozenstwa sa
uwazane za nudne, konwencjonalne i niezrozumiate. Sytuacja
ta moze sie rézni¢ w zaleznosci od parafii. Okoto 10% nie
uczeszcza na lekcje religii, co stanowi najwyzsza wartosc
sposrod wszystkich segmentow.

Okoto 40% twierdzi, ze ich wiara ostabta w ciggu ostatnich 10
lat. Szczegolnie pod wzgledem spoteczno-kulturowym Kosciot
bardzo oddalit sie od grupy Sensation-Orientied.
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Sensation-Orientied (Poszukujacy wrazen)

Religijnosc i duchowosc

Przedstawiciele tej grupy wierza w istnienie nieba i piekta.

Rola Boga w tym segmencie jest mniejsza niz przecietnie.
Wskazania na to, ze nie ma Boga, osiagajg najwyzsze wartosci
w tej grupie.

Jej przedstawiciele sa najbardziej sktonni zgodzi¢ sie ze
stwierdzeniem, ze zadna religia nie opiera sie na prawdzie.

Najczesciej ze wszystkich segmentow zgadzaja sie ze
stwierdzeniem, ze zycie nie ma sensu.

Ludzie nie maja zadnego wptywu na bieg historii, wydarzen.

Prawa i szacunek dla religii nie odgrywaja w tym kregu zadnej
roli.

Religia nie odgrywa zadnej roli w zyciu osob
Sensation-Orientied, cho¢ kwestie religijne stajg sie wazne,
gdy pojawiaja sie w zyciu trudnosci. Dlaczego tak trudno jest
walczyc o satysfakcjonujace spokojne zycie? Co dzieje sie z ta
planeta - z Ziemiag?
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Informacje dotyczace badania

Realizacja

osobiscie (CAPI)

[l@ I Wywiady przeprowadzane

20 minut

8 8 8 Czas przeprowadzenia badania:
29 9] marzec - kwiecieh 2022

Préba

r*Q\ OQ Catkowita proba:
Y n=1,974

[l
H Reprezentatywna dla populacji dorostych
Polakow

Kwoty: wiek (18+ lat), pte¢, wielkos¢
miejscowosci, wojewodztwo
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Cechy spoteczno-demograficzne

Total EST INT PER Cos ADA MMS TRA CMA SEN
n=1.974 n=165 n=164 n=195 n=129 n=225 n=307 n=321 n=217 n=251
Pte¢
Mezczyzna 46 36 50 52 51 47 48 38 45 54
Kobieta 54 64 50 48 49 53 52 62 55 46
Wiek
18 - 24 lat 8 6 6 13 26 11 7 1 2 12
25 - 34 lat 16 16 16 25 33 26 12 2 6 20
35 - 44 lat 18 28 27 36 20 24 70 7 6 16
25 54 lat 15 20 27 17 9 19 14 7 15 15
55 - 64 lat 15 15 13 5 12 24 20 18 14
65 - 74 lat 16 14 13 3 3 4 15 33 26 16
75 lat i wiecej 12 2 3 1 4 4 8 33 27 8
Sredni wiek w latach
Wielkos$¢ miejsca zamieszkania
Wies 43 42 35 37 38 40 44 49 55 40
Miasto ponizej 19,999 mieszkancow 13 9 10 13 10 9 17 14 9 17
Miasto 20,000 - 49,000 mieszkancow 11 1 9 15 12 14 7 9 7 12
Miasto 50,000 - 99,999 mieszkancow 8 10 8 8 9 10 9 8 4 6
Miasto 100,000 - 199,000 mieszkancow 8 8 8 10 14 7 7 5 7 9
Miasto 200,000 - 500,000 mieszkancow 18 21 30 17 17 19 16 14 17 16
Podstawa: 1.974; dane w % EST = Established COS = Cosmopolitan Avantgarde TRA = Traditionals Nadreprezentacja
INT = Intellectuals ADA = Adaptive Navigators CMA = Consumer-Materialists Niedoreprezentowanie

PER = Performer MMS = Modern Mainstream SEN = Sensation-Oriented
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Cechy spoteczno-demograficzne

Total EST INT PER cos ADA MMS TRA CMA SEN
n=1.974 n=165 n=164 n=195 n=129 n=225 n=307 n=321 n=217 n=251
W jakim regionie P. mieszka?
Potudniowy Zachod 10 12 11 5 15 7 11 14 8 9
Potudnie 20 18 22 19 20 16 23 17 23 21
Potnocny Wschaod 16 16 14 20 21 19 8 18 11 20
Potnoc 16 13 11 10 9 17 21 11 26 17
Wschod 15 19 14 15 16 13 15 20 17 8
Centralny 10 14 12 9 9 12 8 11 6 8
Wojewddztwo mazowieckie 14 8 16 20 11 16 15 10 10 17
Podstawa: 1.974; dane w % EST = Established COS = Cosmopolitan Avantgarde TRA = Traditionals Nadreprezentacja
INT = Intellectuals ADA = Adaptive Navigators CMA = Consumer-Materialists Niedoreprezentowanie

PER = Performer

MMS = Modern Mainstream

SEN = Sensation-Oriented
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Cechy spoteczno-demograficzne

Total EST INT PER Cos ADA MMS TRA CMA SEN
n=1.974 n=165 n=164 n=195 n=129 n=225 n=307 n=321 n=217 n=251
Stan cywilny
Panna/ kawaler 15 13 15 17 39 18 16 3 22
Zwiagzek partnerski 9 6 9 16 14 16 7 2 9
Mezatka/ zonaty 59 73 64 61 38 57 67 57 55 56
Rozwiedziony/w separacji 4 5 3 3 6 4 3 5
Wdowa/ wdowiec 12 6 1 6 3 6 33 22
Brak odpowiedzi 1 1 1 1 1 1 2 3
lle oséb liczy P gospodarstwo domowe?
1 osoba 17 12 13 7 15 12 12 29 26 17
2 osoby 34 28 28 25 22 26 40 47 45 32
3 osoby 23 30 29 28 29 27 20 11 14 27
4 osoby 19 24 26 32 23 27 21 8 10 16
5 osob albo wiecej 7 7 4 9 12 8 [3 6 5 7
Podstawa: 1.974; dane w % EST = Established COS = Cosmopolitan Avantgarde TRA = Traditionals Nadreprezentacja
INT = Intellectuals ADA = Adaptive Navigators CMA = Consumer-Materialists Niedoreprezentowanie

PER = Performer

MMS = Modern Mainstream

SEN = Sensation-Oriented
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Cechy spoteczno-demograficzne

Total EST INT PER Ccos ADA MMS TRA CMA SEN
n=1.974 n=165 n=164 n=195 n=129 n=225 n=307 n=321 n=217 n=251

Wyksztatcenie

Brak/podstawowe/gimnazjalne 16 1 4 5 9 12 14 36 30 16

Zawodowe 23 12 15 7 15 17 31 39 31 24

Srednie 31 39 32 32 34 39 35 18 21 33

Pomaturalne 4 4 7 6 8 4 4

Licencjat/inzynier 8 12 12 13 16

Magister/podyplomowe/MBA/doktorat 18 33 30 37 19 20 11 2 12 16
Zatrudnienie

W petnym wymiarze godzin 58 76 74 83 66 78 63 17 35 63

W niepetnym wymiarze godzin 3 3 4 1 2 4 2

Bezrobotny 1 0 0 2 1 1

Emerytura/renta 32 19 18 5 9 10 26 77 59 25

Student 4 7 20 4 3 0 1 7

Nie pracuje/zajmuje sie domem/na urlopie macierzynskim 1 0 1 1 0 4 3 0 1
Podstawa: 1.974; dane w % EST = Established COS = Cosmopolitan Avantgarde TRA = Traditionals Nadreprezentacja

INT = Intellectuals ADA = Adaptive Navigators CMA = Consumer-Materialists Niedoreprezentowanie

PER = Performer MMS = Modern Mainstream SEN = Sensation-Oriented
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Cechy spoteczno-demograficzne

Total EST INT PER Cos ADA MMS TRA CMA SEN
n=1.974 n=165 n=164 n=195 n=129 n=225 n=307 n=321 n=217 n=251
Zawad i stanowisko
Dyrektorzy, wysokie stanowiska urzednicze 1 1 %) 0 0 1 1 0 1 1
Specjalisci z wyzszym wyksztatceniem/freelancerzy 10 16 16 23 14 9 5 2 3 10
Technicy, specjalisci do spraw biurowych i admin. 5 5 4 9 8 4 2 4 6
Pracownicy umystowi 20 31 26 28 31 27 14 6 14 19
Wtasciciele firm prywatnych 4 7 6 7 4 2 4 2 2 5
Pracownicy handlu i ustug 19 21 22 19 27 22 25 15 12 16
Wykwalifikowani pracownicy fizyczni 27 14 15 1 16 25 32 46 31 31
Niewykwalifikowani pracownicy fizyczni 0 1 0 5 5 9 12
Rolnicy 6 2 4 1 2 6 13 13
Brak odpowiedzi 3 3 1 1 1 3 5 8
Podstawa: 1.974; dane w % EST = Established COS = Cosmopolitan Avantgarde TRA = Traditionals Nadreprezentacja
INT = Intellectuals ADA = Adaptive Navigators CMA = Consumer-Materialists Niedoreprezentowanie

PER = Performer

MMS = Modern Mainstream

SEN = Sensation-Oriented
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Cechy spoteczno-demograficzne

Total EST INT PER Cos ADA MMS TRA CMA SEN
n=1.974 n=165 n=164 n=195 n=129 n=225 n=307 n=321 n=217 n=251
Dochéd netto gospodarstwa
Ponizej 2500 zt 1 0 0 1 5 21 22 2
2501 - 3500 zt 3 3 2 4 10 14 14 9
3501 - 5000 zt 12 8 3 2 6 14 17 19 13 13
5001 - 6000 zt 7 6 6 3 13 15 6 7 9
6001 - 7000 zt 10 8 4 6 11 19 17 6 3 9
7001 - 8000 zt 8 10 15 8 7 4 2 4 6
8001 - 9000 zt 8 9 9 5 3 2 2 2 3
9001 - 10,000 zt 5 4 5 6 2 1 2 2 1
10,000 zt albo wiecej 2 5 1 5 1 2 0 1 1 1
Brak odpowiedzi 39 47 51 49 55 32 30 26 31 48
@ Dochod netto
Sytuacja finansowa
Wystarczajace srodki na zaspokojenie potrzeb i mozliwosc¢ 10 22 17 14 12 7 8 7 8 5
05ZCzedzania na przysztosc
— WystarezajaceSrodki-nazaspokejenie potrzeb-atebrak 23 24 22 42 26 23 26 15 13 24
mozliwosci oszczedzania na przysztosc¢
Oszczednosd i wystarczajace Srodki na zaspokojenie potrzeb o1 50 50 40 53 61 48 50 42 59
Oszczednosé w celu odtozenia srodkéw na wiekszy wydatek 12 7 9 2 8 6 16 19 22 10
Z trudem wiaze koniec z koncem 4 0 2 2 1 3 2 10 14 3
Podstawa: 1.974; dane w % EST = Established COS = Cosmopolitan Avantgarde TRA = Traditionals Nadreprezentacja
INT = Intellectuals ADA = Adaptive Navigators CMA = Consumer-Materialists Niedoreprezentowanie

PER = Performer MMS = Modern Mainstream SEN = Sensation-Oriented



sinus: Sinus-Meta-Milieus: Poland

Cechy spoteczno-demograficzne

Total EST INT PER Cos ADA MMS TRA CMA SEN
n=1.974 n=165 n=164 n=195 n=129 n=225 n=307 n=321 n=217 n=251

Wyznawca jakiejs religii

Tak 85 93 79 79 66 76 91 97 89 76

Nie/nie wiem/ trudno powiedzie¢ 15 7 21 18 33 24 8 3 10 23

Brak odpowiedzi 1 0 0 3 1 0 1 0 0 1
Religijnosé

Zagorzaty ateista 3 1 5 2 9 6 1 0 4 5

Nie religijny/nie wiem/trudno powiedzie¢ 12 8 20 16 26 19 7 1 8 13

Raczej niezbyt religijny 14 4 20 28 16 19 15 5 6 17

Raczej religijny 36 43 40 36 30 35 43 27 37 37

Religijny 34 44 14 16 17 21 32 66 44 27

Brak odpowiedzi 1 0 2 2 1 0 1 0 0 1
Jak czesto chodzi P. do kosciota?

Czesciej niz raz w tygodniu 8 3 0 4 4 3 6 24 13 4

Raz w tygodniu 29 39 14 17 16 16 33 47 36 26

Przynajmniej raz miesiacu 16 24 16 17 8 18 20 1 10 19

Tylko z okazji $wiat 24 23 33 33 28 31 25 13 19 20

Rzadziej 11 4 17 15 19 17 8 3 10 15

Nigdy/nie wiem/trudno powiedzie¢ 11 6 18 12 21 15 8 3 11 13

Brak odpowiedzi 1 0 2 2 4 0 2 1 0 1
Podstawa: 1.974; dane w % EST = Established COS = Cosmopolitan Avantgarde TRA = Traditionals Nadreprezentacja

INT = Intellectuals ADA = Adaptive Navigators CMA = Consumer-Materialists Niedoreprezentowanie

PER = Performer MMS = Modern Mainstream SEN = Sensation-Oriented



sinus: Sinus-Meta-Milieus: Poland

Cechy spoteczno-demograficzne

Total EST INT PER Cos ADA MMS TRA CMA SEN
n=1.974 n=165 n=164 n=195 n=129 n=225 n=307 n=321 n=217 n=251

Jak czesto sie P. modli?

Kilka razy dziennie 7 2 0 1 5 5 2 19 12 4

Codziennie 18 24 15 10 5 8 17 35 27 11

Czesciej niz raz w tygodniu 13 27 12 8 11 9 16 15 13 11

Raz w tygodniu 11 6 5 11 6 10 13 12 8 17

Przynajmniej raz w miesiacu 8 10 8 7 9 8 10 5 4 9

Tylko z okazji Swiat 14 11 19 18 16 20 15 6 1 11

Rzadziej 10 4 13 18 9 11 10 3 11 16

Nigdy/nie wiem/trudno powiedziec¢ 16 9 23 21 32 27 10 3 10 18

Brak odpowiedzi 4 4 4 5 6 2 6 1 3 4
Podstawa: 1.974; dane w % EST = Established COS = Cosmopolitan Avantgarde TRA = Traditionals Nadreprezentacja

INT = Intellectuals ADA = Adaptive Navigators CMA = Consumer-Materialists Niedoreprezentowanie

PER = Performer

MMS = Modern Mainstream

SEN = Sensation-Oriented
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